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Die GMK* sprach mit Lucas Freissle, dem Namensgeber,
Griinder und Inhaber der Lucas Genuss Company.

GMK:

Herr Freissle, Sie waren gerade einmal 19 Jahre alt, als
Sie im Herzen von Nordschwaben, in Donauworth, einen
Whisky-Shop erdffneten. Wie kommt man denn auf solch
eine Idee?

Lucas Freissle:

Ich habe den Tabakwarenladen mit Presse und Lotto von
meinem Vater im Jahr 2012 {ibernommen und fiihre diesen
in dritter Generation. In Zeiten riicklaufiger Umsitze in
diesen Warengruppen musste ich mich neu orientieren, um
auch langfristig erfolgreich zu bleiben. Die Sortimentserwei-
terung um Spirituosen bot sich durch die von meinem Vater
vererbte Liebe zu Whisky an. Von seinen Schottland-Reisen
brachte mein Vater stets eine besondere Flasche Sing-
le-Malt-Whisky mit, die dann auf meinen 18. Geburtstag
warten mussten.

GMK:
Woher stammt denn der Name ,Lucas Genuss Company* ?

Lucas Freissle:

Mein Ziel war es, meinen Shop auch im Bereich Tabak zu
einem Fachgeschift zu entwickeln. Mit der Ermuri Genuss
Company fand ich den passenden Partner und zeichnete
2012 Anteile an der groBten Einkaufs-Genossenschaft dieser
Art in Deutschland.

GMK:
Das bedeutet, die Lucas Genuss Company bietet noch mehr
als nur den Whisky-Shop?

Lucas Freissle:

Ja, ein reichhaltiges Sortiment an Zigarren, Pfeifen, Rauch-
bedarfsartikeln, hochwertigen Wasserpfeifen, Tabaken und
Vielem mehr.

GMK:

Der Donauworther Whisky-Shop ist vorallem nach dem
Umbau 2014 eine echte Attraktion. Die unternehmerischen
Wurzeln Threr Familie liegen aber woanders, oder?

Lucas Freissle:

Ja, 1920 in Nordlingen. Mein Urgrofvater Heinrich Freissle
sen, erwarb nach dem ersten Weltkrieg 1920 in Nordlingen
das Gasthaus ,Zum Krebs'. Spater tibersiedelte er in die
Nordlinger Drehergasse, firmierte um in ,Flasche-Hofbréau-
haus‘ und erweiterte das Angebot kontinuierlich u.a. auch
mit einer Kohlenhandlung. In den 9oern vermietete mein
GroBvater diese Raumlichkeiten an den Schotten Smith,
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der dort den ersten original und traditionell eingerichteten
schottischen Whisky-Laden in Nordschwaben eréffnete.

GMK:

Das klingt alles sehr spannend.

War Thr personliches Konzept denn von Anfang an erfolg-
reich?

Lucas Freissle:
Na ja, im ersten Monat verkaufte ich gerade mal eine Fla-
sche Whisky.

GMK:
Offensichtlich wurde es aber sehr schnell deutlich mehr.
Wodurch unterscheidet sich Thr Shop von anderen?

Lucas Freissle:

Meine Mitarbeiter und ich versuchen, uns stets an den
Wiinschen unserer Kunden zu orientieren. Bei uns hat der
Kunde die Moglichkeit, seinen Whisky selbst zu probieren.
Mein Team wird fortlaufend geschult und ist bei allen Tas-
tings aktiv mit dabei.

Wir fithren ein sehr breites Sortiment insbesondere auch
an unabhingigen Whisky-Abfiillern und an sehr exklusiven
Spirituosen. Fiir jeden gibts den passenden Drink, man
muss ihn nur finden. Hier liegt unsere Kompetenz.

GMK:

Man sagt, die Lucas Genuss Company hitte das groBSte und
breiteste Whisky-Angebot in Nordschwaben. Wie viele
Whisky und Whiskey zihlen heute zu Threm Sortiment?

Lucas Freissle:

Wir fiihren derzeit ein Sortiment von knapp 1.000 verschie-
denen Spirituosen. Neben dem Whisky insbesondere auch
ein sehr breites Sortiment an erlesenen Rums.

GMK:
Sie schreiben eigene Tasting-Notes. Woran orientieren Sie
sich hierbei?

Lucas Freissle:

An meinen eigenen Sinnen. Geschmécker sind ja bekannt-
lich sehr verschieden. Aktuell erfahren meine Tasting Notes
eine sehr breite Zustimmung. Insbesondere fiir Whis-
ky-Neulinge bieten Tasting-Notes auch eine Orientierung
und Hilfe, die eigenen Sinne zu entdecken.
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GMK:
Nach welchen Kriterien wihlen Sie Thren Whisky des
Monats aus?

Lucas Freissle:

Ich variiere und versuche hierbei, meinen Kunden die Breite
des Sortiments von rauchig/torfig iiber kréftig bis hin zu
einem milden, blumigen oder fruchtigen Whisky zu zeigen.
Zudem gibt es jeden Monat auch einen neuen ,Rum des
Monats".

GMK:
Wie konnte sich Thr Angebot in den néchten Jahren noch
verandern?

Lucas Freissle:

Die Produkte entwickeln sich kontinuierlich weiter, die
Lucas Genuss Company und ihr Sortiment auch. Ich méchte
das Sortiment stetig erweitern und méchte weiter wachsen.

GMK:
Welche weiteren Zukunfts-Konzepte hat die Lucas Genuss
Company?

Lucas Freissle:

Ich mochte unser Tasting-Angebot erweitern, iiberregional
stiarker prasent werden, Rum & more Tastings anbieten und
plane derzeit die Entwicklung eines Online-Shops.

GMK:

Die Whisky-Tastings der Lucas Genuss Company sind
iiberregional bekannt. Alle sind ausverkauft und es ist
inzwischen schwierig geworden, eines der begehrten Tickets
zu ergattern. Zudem wurden Sie iiberegional in Bayern und
Baden Wiirttemberg bereits gebucht. Worin sehen Sie per-
sonlich den Erfolg Ihrer Tastings?

Lucas Freissle:

Ich wihle gemeinsam mit einem kleinen Experten-Kreis
sehr besondere Flaschen aus meinem Sortiment, biete stets
sehr kompetente Informationen begleitend zum Tasting und
habe meist ganz besondere Giste in einem tollen Ambiente.
Das Rahmenprogramm ist wichtig, erfolgsentscheidend ist
jedoch die Qualitat und die Range der angebotenen Whis-

kys.

GMK:
Was heisst Whisky?

Lucas Freissle:
Uisge Beatha, ausgesprochen Uschkeba.
Das ist géllisch und bedeutet ,Wasser des Lebens®.

GMK:
Was ist der Unterschied zwischen Whiskey und Whisky?

Lucas Freissle:

In USA und Irland schreibt man ,,Whiskey®, in Schottland
und vielen anderen Landern, die sich am schottischen Origi-
nal orientieren wird ,,Whisky“ geschrieben.

GMK:
Wofiir steht Single Malt?

Lucas Freissle:

Fiir Whisky. Das Destillat fiir einen Single Malt Whisky
stammt aus einer einzigen gemalzten Getreidesorte. Ein
schottischer Single Malt muss zudem mindestens 3 Jahre
in Schottland in Holzfassern reifen, mindestens 40% Vol
haben und darf nur aus einer einzigen Destille stammen.

GMK:

Cask Strength, Barrel, Scotch, Proof sind nur einige Begriffe,
die immer mal wieder auch verwechselt werden. Welches
sind die wichtigsten Begriffe, die ein Whisky-Kenner be-
herrschen sollte?

Lucas Freissle:

Cask Strength steht fiir einen in Fassstérke abgefiillten
Whisky, das sind je nach Alter und Reifezeit mindestens
40% Vol, bei jlingeren Abfiillungen auch bis {iber 60% Vol.
Barrel steht fiir Fass, Scotch fiir Schottischen Whisky und
mit Proof wird der Alkoholgehalt gemessen, analog zu unse-
ren Volumen %. Slainte!

Das ist der schottische Trinkspruch, zum Wohl!

GMK:

In der Whisky-Szene gelten Sie nicht nur als einer der jiings-
ten Kenner, sondern auch als ein GenieBer mit besonders
feinen Sinnen. Was war ihr tollstes Whisky-Erlebnis?

Lucas Freissle:

Ich liebe die nationalen und internationalen Whisky-Mes-
sen. In der JFK Bar in Frankfurt/Main benannte ich beim
Blind-Tasting Marke ohne Vorgabe spontan die Marke und
das Alter des Whisky, zum groBen Erstaunen des Barkee-
pers und der restlichen Gaste.

GMK:
Die Preise ziehen an und scheinen nur eine Richtung zu

kennen. Wie schitzen Sie aktuell die Preisentwicklung beim
Single Malt Whisky ein?

Lucas Freissle:

Ich gehe davon aus, dass wir in den nachsten Jahren noch
kraftige Preissteigerungen erfahren werden und uns die
heutigen Preise wiinschen werden. Insofern ist die Investiti-
on in Whisky auch wirtschaftlich durchaus interessant.

GMK:
Zum Schluss noch eine personliche Frage:
Welches ist Thr Lieblingswhisky?

Lucas Freissle:

Da gibt es viele, aber keinen, der mein alleiniger Liebling
ware. Je nach meiner Stimmungslage wihle ich meinen
personlichen Lieblingswhisky. Z.B. BenRiach Curiositas,
Laphroaig 18, Highland Park, Linkwood u.a.m.

Spontan.
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